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Freu(n)de bringt

Die ,BlueCard“ von
Alexander Waltner
stellt Handy-Besit-
zern automatisch Ge-
sprachspartner vor.
Eine Weltneuheit.

lir seine Firma gemiit-
Flich im Café werben, ei-
nen Tennispartner in
der Stralenbahn kennenler-

nen, oder vielleicht gar den
Menschen fiirs Leben finden

—und das per Handy?
Von Stockerau aus wird
Alexander Waltner die

Handywelt revolutionieren.
»BlueCard“ heilt die Soft-
ware, die kurz vor der Markt-
einfiihrung steht. ,Damit
sollen Menschen wieder
leichter ins Gesprich kom-
men", sagt der Vision4r.

Die Visitenkarte aus Pa-
pier ist bald Geschichte. Wer
heute etwas von sich hilt,
hinterldsst eine elektroni-
sche Karte. Mit der ,Blue-
Card“ wird jeder Handybe-
sitzer zum Networker. Dafiir
braucht es nicht viel: Ein
Bluetooth-fihiges Handy,
die ndtige Software und ein
paar Minuten Zeit, um seine
Maske auszufiillen. Dann
funktioniert alles per Zau-
berhand. Die ,BlueCard“
stellt dem Handybesitzer au-
tomatisch einen Gespréchs-
partner vor,

Gesprdchsstoff Am besten
ldsst sich das anhand eines
Beispiels erkldren: Sie sitzen
in einem Restaurant, warten
und beobachten andere
Giéste. Sie schauen auf ihr
Handy, das gerade einen
Kontakt zu einem gegen-
tibersitzenden Gast aufge-
baut hat. Auf ihrem Display
erscheinen der Name, das
Bild, die Hobbys und der Be-
ruf des Gegeniibers, der
ebenfalls ihre Daten emp-
fangen hat. Jetzt liegt es an
den Beiden ins Gesprich zu
kommen und tiber die be-
reits ausgetauschten Infor-
mationen zu plaudern. ,Der
Vorteil ist, dass man schon
vor dem Gesprich etwas
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tiber sein Gegeniiber weilk",
erkldrt Waltner. Das ist kein
Blind Date, denn man muss
mit dem potenziellen Ge-
sprdchsparnter in Blickkon-
takt sein, damit auch die Da-
teniibertragung  funktio-
niert. ,Jeder hat ein Handy,
und trotzdem reden die Leu-
te nicht mehr miteinander*,
sagt Waltner. Das soll sich
mit der Software, die der Un-
ternehmer im Jahr 2008 pro-
grammieren und sofort pa-
tentieren liel3, indern.

Mit der ,BlueCard“ wird
man nicht automatisch zum
glasernen Menschen,
denn esentscheidet
der User, welche
Daten verschickt
werden. Es gib

ness konnen Unter-

o
Neue Ideen und Ziele

i edes. zweite Unterneh-
* men in NO ist quasi ,so-
! lo". Damit das auch in

Stiirmischen Zeiten so
bleibt, sind neue Ideen und
Ziele gefragt. Die Wirt-
schaftskammer NO ladt
deshalb am Samstag, den
17. Oktober zum groRen
Ein-Personen-Event in die
Pyramide in Visendorf.
Auf dem ,EPU-Erfolgs-
tag" ist fiir jedes Mini-Un-
ternehmen etwas dabei:
Sechs Seminare mit Top-
Referenten, darunter unter
anderen Thomas Schiifer-
Elmayer, der iiber ,Busi-
ness Etikette* referiert,
oder Christoph Sieber, Ex-

nehmer werben und Kun-
den akquirieren; unter Frei-
zeit fdllt alles, was Spall
macht; im Bereich Jugend
kann man sich unter ande-
rem {iiber trendige Lokale
austauschen. Bleibt nur
mehr eine Frage: Woher
kriegt man die ,BlueCard“?
Die Software ist {iber die
Homepage oder bei soge-
nannten Access Points (die
im &ffentlichen Raum aufge-
stellt sind) zu beziehen.
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Entgeltliche Serie in
\ Kooperation mit der WKNO.

Ein Visionér
setzt seine Pla-
ne um: Alexan-

der Waltner
wird die Handy-
= Welt revolutio-

& nieren

Olympia-Sieger im Wind-
surfen, der seine ,Motivati-
ons- und Durchhaltestra-
tegien fiir Einzelkimpfer*
verrdt. Die Teilnehmer
kénnen auch potenzielle
Kunden zum Erfolgstag
einladen und sich rechtlich
beraten lassen.
Spannend wird es bei der
. Prasentation der vier
~EPU-Sales-Stars“: Aus 150
Bewerbern wurden vier Be-
triebe ausgewdhlt, die ein
Jahrlang in Sachen Verkauf
und Marketing gecoacht
werden. Am Abend lidt die
Présidentin der Wirtschafts-
kammer NO, Sonja Zwazl,
zum groflen Empfang.




